Zentralabitur-Kommission Franzdsisch f‘ Sclhllesw_ig-Hq_lstgin
. . Ministerium fiir Bildung,
Maogliche Textprodukte ab Abitur 2018 ] Wissenschaft und Kultur

Mdgliche Textprodukte im Zentralabitur Franzdosisch
fir den Aufgabenteil Créativité *

Die Erstellung von Textprodukten ist Teil des Schriftlichen Abiturs im Fach Franzdsisch in Schleswig-
Holstein. Die nachstehenden Ausflihrungen bieten eine Orientierung fur die Vorbereitung im Unter-
richt.

Die relevanten Kriterien zur Erstellung der verschiedenen Textprodukte sind sowohl textsortenspezi-
fisch als auch kontextabhangig. Das Spektrum der im Zentralabitur moéglichen Textprodukte umfasst
sowohl solche mit vornehmlich kontextabhéngigen Kriterien (z. B. monologue intérieur) als auch sol-
che, die neben kontextabhéngigen Kriterien konkreter bestimmbare Kriterien aufweisen (z. B. courrier
des lecteurs).

Kontextabhéngige Kriterien leiten sich maf3geblich aus den Vorgaben in der Aufgabenstellung ab. Die
Aufgabenstellung konkretisiert in der Regel die Ausgestaltung der Texte (Sprache, Aufbau/ Struktur,
Stil, Inhalt) in Bezug auf:

Rolle

Situation/ Schreibanlass
Adressat/ Adressatenkreis
Schreibintention/ Zweck
gefordertes Textprodukt
zu verwendendes Medium

Aufgabenstellung und zu erstellendes Textprodukt bestimmen zusammen die Schreibhandlung(en).
Entsprechend kann z. B. ein Artikel sowohl beschreibender als auch tGiberzeugender Natur sein.

zentrale Schreibhandlungen

ERKLAREN BESCHREIBEN
- Informieren - Uberblick geben/ Einordnen
- Fakten, Zahlen, Zusammenfassungen auffiihren - Details anfiihren
- Erlautern - Qualifizieren/ Quantifizieren
- (logisch) Strukturieren - ggf. poetische Sprache verwenden

- Synthetisieren -
- Analysieren; Interpretieren
- Abwagen (eher objektiv)

UBERZEUGEN ERZAHLEN
- Erlautern - Erzahlperspektive einnehmen
- Abwagen (eher subjektiv) - Atmosphare, Charaktere (Dialoge, Verhaltensweisen,
- Argumentieren Gedanken, Emotionen) schaffen
- Begrinden - Schauplatz situieren
- Rechtfertigen - Handlung entwickeln
- Appellieren - Konflikt/ Ereignis darstellen
- Leser zur Zustimmung einladen/ auffordern - gof. poetische Sprache verwenden

- zum Handeln explizit oder implizit aufrufen -

Die Schreibhandlungen finden sich aufgrund ihres grundsatzlichen Charakters in den Kriterien der
Textprodukte wieder. Schilerinnen und Schiiler kénnen damit bereits wesentliche Elemente der
Textprodukte erfassen und umsetzen. In der nachstehenden Ubersicht finden sich die Textprodukte,
die im Rahmen des Zentralabiturs Franzdsisch méglich sind, sowie ihre wesentlichen Kriterien®. Die
hier angefihrten Angaben zu Register und Schreibstil beziehen sich vornehmlich auf inhaltliche As-
pekte; sprachliche Aspekte werden mit dem Bewertungsbogen Schreiben® erfasst.

! Das vorliegende Dokument beschrankt sich auf Textprodukte aus dem Bereich Créativité (Operatoren Ecrivez, Rédigez).
Selbstverstandlich sind im Anforderungsbereich 11l weiterhin auch argumentative Textprodukte mdglich, die von den Opera-
toren Commentez, Discutez, Justifiez, Pesez le pour et le contre, Portez un jugement sur ausgelést werden.

? Fiir das Abitur im Profilfach kénnen daruber hinaus weitere, nicht in der Ubersicht aufgefuihrte kreative Textprodukte bei
der Genehmigung eingereicht werden, sofern diese im Unterricht eingefiihrt wurden.

* Dies gilt auch fiir die Kompetenz Sprachmittlung; allerdings wird die Leistung hier mit einem holistischen Bogen erfasst.
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lettres / E-mails

Textprodukte lettre informelle / E-mail lettre formelle / E-mail courrier des lecteurs
Funkt@on o Kontaktaufnahme/ -pflege e Anliegen vorbringen o Reaktion auf einen Artikel/ ein
Intention(en) | e Austausch von Informationen iiber | e Informieren Statement/ ein Zitat usw.
Absicht Persénliches  Erfragen von Informationen ¢ Ausdruck persénlicher Meinung

o AuBerung eigener Meinung bzw. . (Kritik/ Zustimmung/ Anerken-

Gefihle nung/ ...)

° ... o ...

Adressat e bekannte private Person(en) e bestimmte Person/ Personengruppe |e anonyme, heterogene Leserschaft

(Familie, Freunde, ...)

(Firma, Institution, Schule...)

strukturelle/

e Anrede

offizielle Anrede

gof. Betreffzeile

L]
inhaltliche e Schreibanlass (ggf. Bezugnahme | e Einleitung mit Anliegen und ggf. e ggf. Anrede
Aspekte auf vorige Nachricht oder Kommu- Schreibanlass « direkte Bezugnahme auf Artikel
nikation) ¢ Hauptteil mit Absétzen ¢ ggf. Angabe des Autors
o Hauptteil (ggf. mit Abséatzen) e Schluss, Grul3formel, Unterschrift mit | e eigene Positionierung
¢ Schlussteil vollem Namen ¢ Hauptteil (Absatze gemaR den be-
e GriRRe und Name eventuell bei Papierform: trachteten Aspekten)
e Adresse oben links e Schluss (z. B. finales Statement,
e Adressat rechts Appell, Positionierung, ...)
e Datum rechts o keine Gruf3formel
eventuell bei elektronischer Form: o Name/ Pseudonym, Stadt
¢ Mailadresse
o Betreffzeile
stilistische Leserorientierung: Leserorientierung: Leserorientierung:
Aspekte e gemaf Rollen-/ Adressatenvorgabe | ¢ gemaR Rollen-/ Adressatenvorgabe | e Interesse weckend, tiberzeugend
(personlich, ggf. emotional) (sachlich, formell) o Berlicksichtigung von Hoflichkeits-
Schreibhandlung(en): ¢ Beriicksichtigung von Héflichkeits- konventionen
e gemal Aufgabenstellung konventionen Schreibhandlung(en):
Schreibhandlung(en): e Argumentieren
e gemal Aufgabenstellung o ggf. Uberzeugen/ Appellieren
Textprodukte article pour un journal / magazine rapport texte pour une brochure / publicité
Funktion unabhéngiger Text zu einem Thema | e Sachverhalte darstellen Offentlichkeitsarbeit/ Vermarktung:
Intention(en) als Teil einer Publikation o Ereignisse darstellen e Informieren
Absicht e Informieren e Projekte darstellen * Werben
e Evaluieren . o Aufklaren
e Unterhalten o Auffordern zu Handlungen
o Uberzeugen .
L]
Adressat e Leserschaft einer bestimmten Zeit- | e bestimmte Person/ Personengruppe |e anonyme, heterogene Leserschaft

schrift, einer Zeitung, eines Buchs
oder einer Webseite

oder definierte Zielgruppe

strukturelle/

o Titel (eingangig, ggf. plakativ) e Empfanger (je nach Leserschaft) e plakativer Titel
inhaltliche Einleitung: o Autor e erkennbare Absatze
Aspekte o Leseanreiz, Aufmerksamkeit erre- | o Titel/ Thema/ Betreff e Uberschriften/ Untertitel

gend e Datum ¢ ggf. Nummerierungen
¢ Basisinformation/en ¢ Einleitungssatz mit zentralen Informa- | e ggf. Schlagworter

Hauptteil: tionen o ...

o relevante Aspekte/ Ideen o Absatze

¢ passende Beispiele o ggf. Zwischenuberschriften

e neuer Absatz fir jeden Hauptpunkt |e Schiussteil (Zusammenfassung/

e ggf. Fakten, Zitate, ... Schlussfolgerung/ Ausblick/ ...)

Schluss:

e Zusammenfassung/ Ausblick/ Ap-

pell/ ...
stilistische Leserorientierung: Leserorientierung: Leserorientierung und -lenkung:
Aspekte ¢ Interesse weckend e sachlich ¢ Interesse weckend
e ansprechend e prazise e ansprechend
e unterhaltsam o formell e (berzeugend

e ggf. Uberzeugend
Schreibhandlung(en):
e gemal Aufgabenstellung

Schreibhandlung(en):

Informieren
ggf. Argumentieren

Schreibhandlung(en):
¢ hauptsachlich Informieren oder
Uberzeugen/ Appellieren
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Scripts
Textprodukte préparation d’un discours script pour un reportage/ une émission
de radio / de télé, un podcast

Funktion « Informieren/ Aufklaren e Informieren
Intention(en) |« Ehren/ Anerkennen/ Danken o Aufklaren
Absicht « Provozieren/ Problematisieren * Sensibilisieren

o Uberzeugen ¢ Problematisieren

¢ Motivieren: Werben/ Einladen ¢ Unterhalten

e Unterhalten .

o ...
Adressat o Zuhdrerschaft/ Publikum geméaR Aufga- o interessierte, heterogene Horerschaft

benstellung

(gof. gemanR Sender, Programm)

strukturelle/ e BegruRung/ Anrede Beginn:
inhaltliche « ggf. Vorstellung des Redners e ggf. Anmoderation
Aspekte « gof. Ausblick auf Inhalte Hauptteil:
e Situationshezug/ Redeanlass e Prasentation wichtigster Fakten
e direkte Ansprache  Bezug zu/ Verweis auf Expertenmeinun-
* Hauptteil mit naheren Ausfuhrungen, gen/ Statistiken
Beispielen, Illustration o. A. ° ggf Augenzeugen/ O-THne
¢ ggf. Einbindung von Zitaten Schluss:
e Abschluss/ Fazit gemaR Intention o Abmoderation
stilistische Zielgruppenorientierung: Zielgruppenorientierung:
Aspekte e gemaf Rollen-/ Adressatenvorgabe ¢ Interesse weckend / ansprechend
e personlich e informierend
e ggf. emotional ¢ unterhaltend
Schreibhandlung(en): Schreibhandlung(en):
e gemal Aufgabenstellung e Beschreiben
e Berlcksichtigung von Hoflichkeitskonven- | e Argumentieren
tionen ¢ Informieren
e Verwendung von Stilmitteln
Textprodukte suite d’une histoire (fictive) monologue intérieur
Funktion o Unterhalten ¢ Vermitteln von Gedankenvorgangen/ Ge-
Intention(en) ¢ Verarbeiten/ Bewaltigen von Erlebtem fuhlen/ Stimmungen/ Erwartungen/ Hoff-
Absicht ¢ Anregen nungen/ Bedenken/ Sorgen/ Angsten etc.
e Provozieren ¢ Nachdenken/ Reflektieren
e Auseinandersetzen mit Gesellschaft/ * Ausdriicken von Meinung
Politik/ Zeitgeschehen/ Erfahrungen * Erlautern/ Begriinden/ Werten
. o Riuckblicken, z. B. auf Erlebnisse
o Abwagen von Entscheidungen/ Alternati-
ven
e Schmieden von Planen
e ...
Adressat e anonyme, heterogene Leserschaft e Figur/ Charakter selbst

strukturelle/ o Uberleitung e personliche/ anlassbezogene Strukturie-
inhaltliche * ggf. Riickbezug auf Vorheriges rung und kontextabhangige thematische
Aspekte e Komplikation Fokussierung, uberwiegend:

o Aufldsung —  Erzéhlanlass

e ggf. Schluss/ Moral - Problem/ Anliegen

Aufgreifen genrespezifischer Strateqgien, — evtl. Suche nach Lésung

z. B. Beriicksichtigen von: —  Alternativen

o Weiterentwicklung der Figuren - ggf. Komplikation

e Handlungsverlauf —  Abwa&gen/ Fragen

¢ Rahmenhandlung/en —  Gedankenspringe

¢ Vor-/ Ruckblenden -

o Erzahlperspektive

o Erzéhlzeit

L
stilistische Schreibhandlung(en): o direkte Rede
Aspekte e passend zur Textvorlage e Gedankenstriche, Auslassungszeichen

e ggf. poetische Sprache
Schreibhandlung(en):

e Erzahlen
e Beschreiben
e Erklaren

o Abwagen




